IV. Cotinutul drepturilor de autor.

A. Drepturile morale de autor.

Potrivit Legii nr. 8/1996, autorul are urmatoarele drepturi morale:

de a decide daca, in ce mod si cand va fi adusa la cunostinta publica
opera;

de a pretinde recunoasterea calitatii e autor al operei;

de a decide sub ce nume va fi adusa opera la cunostinta publica;

de a pretinde respectarea integritdtii operei si de a se opune oricarei
modificari, precum si oricdrei atingeri aduse operei, daca prejudiciaza
onoarea sau reputatia sa;

dreptul de a retracta opera, despagubind, daca este cazul, pe titularii
drepturilor de utilizare, prejudiciati prin exercitarea retractarii.

B. Drepturile patrimoniale de autor.

Dreptul de autor confera titularului sdu mai multe drepturi care decurg

din dreptul exclusiv de exploatare a operei. Desi legea perrmite in principiu

autorului sa exploateze singur opera, de regula intervine altcineva care va

limita din punct de vedere economic beneficiile acestuia.

Potrivit art. 12 al Legii nr. 8/1996, drepturile patrimoniale care intra in

continutul dreptului de autor sunt:

dreptul ,,de a decide daca (...) va fi utilizatd opera sa”, dreptul ,,de a
decide (...) iIn ce mod si cand va fi utilizata opera sa”;

dreptul ,,de a consimti la utilizarea operei de cétre altii”, din aceasta
rezultand sau ,,drepturi distincte si exclusive ale autorului de a autoriza
sau de a interzice...”;

dreptul de suita.

Drepturile patrimoniale de autor au caracter personal, fiind strans

legate de persoana autorului, caracter exclusiv si sunt limitate in timp in

functie de felul operei.



V. Regimul anumitor categorii de opere.

A. Regimul juridic al operelor audiovizuale.

1. Notiune. Opera audiovizuala este o creatie cinematografica, sau una
exprimata printr-un procedeu similar cinematografiei, la realizarea careia
este utilizata imaginea in migcare cu sau fara sunet. Sunt opere audiovizuale:
filmele cinematografice, fictiunile TV, desenele animate, video-clipurile,
emisiunile de varietati etc.

Datorita juxtapunerii unor opere distincte in opera cinematografica
dispare autonomia contributiilor individuale si in consecintd, posibilitatea
exploatarii separate. Avand in vedere acest argument, opera cinematografica
nu poate fi consideratd nici operd comuna, nici colectiva, deoarece calitatea
de autor nu se recunoaste tuturor creatorilor si nici vreunei persoane din
initiativa careia sa se nasca.

Autorii operei audiovizuale sunt: regizorul sau realizatorul, autorul
adaptarii, autorul scenariului, autorul dialogului, autorul muzicii special
create pentru opera audiovizuald si autorul grafic pentru operele de animatie
sau al secventelor de animatie. Pe langd acestia, prin contractul dintre
producdtor si regizor sau realizator, pot fi considerati autori si alti creatori
care au un rol si o contributie substantiala la realizarea operesi.

Regizorul sau realizatorul operei audiovizuale este o persoana fizica
ce is1 asuma conducerea crearii si realizarii operei in calitate de autor
principal.

Producatorul unei opere audiovizuale este persoana care se angajeaza
sd sustind tenic §1 financiar realizarea operei, asumandu-si resonsabilitatea
producerii operei.

Fiecare autor are obligatia de a duce la bun sfarsit partea din creatie
care 1i revine. Daca unul dintre autori nu poate, sau refuza acest lucru, el nu
se poate opune la utilizarea contributiei realizate deja si va avea in schimb

dreptul proportional la remuneratie. Opera audiovizuald este consideratad



terminata atunci cand autorul principal (realizator sau regizor) cade de acord

asupra versiunii definitive cu producatorul.

In cazul in care producatorul nu finalizeaza opera audiovizuald in 5

ani de al incheierea contractului dintre el si regizor (realizator), sau nu

difuzeaza opera in termen de un an de la realizarea versiunii definitive,

coautorii pot cere rezilierea contractului.

2. Drepturile autorilor operei audiovizuale. Pe langa regulile instituite

de Legea nr. 8/1996 in Capitolul IV care formeaza dreptul comun, sunt

prevazute in materia operei audiovizuale si cateva exceptii:

drepturile morale asupra operei finite sunt recunoscute autorilor
mentionati in textul art. 66, sau In conventia dintre producator si
realizator sau regizor;

cu privire la dreptul de divulgare, cu exceptia autorului principal, nici
un alt autor nu se poate opune comunicdrii publice a versiunii
definitive a operei;

in materia dreptului de a utiliza exploatarea operei, autorii, altii decat
cel principal, nu se pot opune exploatarii operei,

in lipsd de conventie contrard, se prezuma, cu exceptia autorilor
muzicii special create, ca autorii cedeaza producatorilor drepturile
exclusive privind utilizarea operei in ansamblul sau (conform art. 13 al
Legii nr. 8 /1996) si dreptul de a autoriza dublarea si subtitrarea contra
unei remuneratii echitabile;

in lipsa unei conventii contrare autorii operei audiovizuale 1si
pastreaza drepturile de exploatarea separata a propriilor contributii.

Remuneratia ce revine autorilor operei audiovizuale se stabileste

distinct pentru fiecare mod de exploatare, proportional cu incasarile brute

rezultate, partile putdnd decide insa si altfel. Ea va ajunge la autor prin

intermediul producatorului, direct de la utilizatori, sau prin organismele de



gestiune colectiva a drepturilor de autor, in baza contractelor dintre acestea si
utilizatori.

3. Dreptul la adaptarea audiovizuala. Titularul dreptului de autor
asupra unei opere preexistente are dreptul exclusiv de a o transforma sau
include intr-o opera audiovizuald. Adaptarea operei preexistente se face
numai in temeiul contractului scris intre titularul dreptului de autor si
producdtor, contract prin care se transfera dreptul exclusiv de a transforma
opera si care contine conditiile productiei, difuzdrii §i proiectiei operei
audiovizuale.

B. Regimul juridic al programelor pentru calculator.

1. Obiectul protectiei prin drept de autor. Sunt protejate prin drept de
autor, potrivit art. 72 alin. 1 ,,orice expresie a unui program, programele de
aplicatie si sistemele de operare, exprimate in orice fel de limbaj, fie in cod-
sursa sau cod obiect, materialul de conceptie pregatitor precum si
manualele”.

Nu fac obiectul protectiei prin drept de autor ideile, procedeele,
metodele de functionare §i principiile care stau la baza oricarui element
dintr-un program de calculator.

2. Subiectul protectiei prin drept de autor. Autor al programului pentru
calculator, in sensul Legii nr. 8/1996, este persoana sau persoanele fizice
care l-au realizat, persoana juridicad neavand calitatea de autor nici atunci
cand este un proram realizat in exercitarea atributiilor de servici sau la
comanda. De altfel, potrivit art. 74 al Legii nr. 8/1996, chiar si drepturile
patrimoniale pot apartine prin conventie autorului care a creat un program
pentru calculator 1n exercitarea atributiilor de serviciu, sau la indicatiile celui
care angajeaza.

3. Nasterea dreptului de autor. Dreptul de autor se naste, potrivit Legii
nr. 8/1996, din momentul realizarii operei. In materia programelor pentru

calculator se cere potrivit Ordonantei Guvernului nr. 124/2000 (pentru



completarea cadrului juridic privind dreptul de autor si drepturile conexe,
prin adoptarea de masuri pentru combaterea pirateriei in domeniul audio si
video, precum si a programelor pentru calculator), pentru o protectie sporita,
in registrarea acestora la O.R.D.A. (Oficiul Roman pentru Drepturile de
Autor).

Drepturile morale ce revin in general autorilor suferad restrangeri in
cazul programelor pentru calculator:

e dreptul de divulgare poate fi exercitat in temeiul conventiei dintre
autor si angajator sau cel care comanda programul si de catre acestia
din urma; autorul are libertatea de a decide cand si cum sa comunice
public programul doar daca el l-a realizat in afara atributiilor de
serviciu;

e dreptul de retractare este interzis expres prin art. 77 (3) al Legii nr.
8/1996
Drepturile patrimoniale ce intrd in continutul dreptului e autor in cazul

programului pentru calculator sunt cele recunoscute in Capitolul IV al Legii
nr. 8/1996 si indeosebi (art. 73 al Legii nr. 8/1996):

e dreptul exclusiv de a realiza si autoriza reproducerea permanenta sau
temporara a unui program, integral sau partial, prin orice mijloc si sub
orice forma, inclusiv datorata instalarii, rularii sau executarii
programului (alin. 1 lit. a al art. 73 a fost modificat prin Legea nr.
285/2004). Pe langd sensul deja utilizat de lege al cuvantului
,reproducere” (realizarea unei copii), In cazul programului pentru
calculator reproducerea se refera si la operatiunile care se realizeaza la
fiecare utilizare, care presupun, printre altele, si o reproducere
programului Tn memoria de lucru a calculatorului;

e dreptul exclusiv de a realiza si autoriza traducerea, adaptarea,
aranjarea §i orice alte transformari aduse unui program pentru

calculator precum si reproducerea acestora;



e dreptul exclusiv de a realiza si autoriza distribuirea originalului sau a
copiilor unui program pentru calculator sub orice forma, inclusiv
inchiriere.

In lipsa unei conventii contrare toate drepturile patrimoniale asupra
programelor pentru calculator create in exercitarea atributiilor de serviciu sau
dupa instructiunile celui care angajeaza revin acestuia din urma, conform art.
74 al Legii nr. 8/1996.

Legea nr. 8/1996 contine si urmatoarele situatii in care pot fi efectuate
anumite acte, fara a mai fi necesara autorizarea titularului dreptului
patrimonial de autor:

e atunci cand operatiunile de reproducere, traducere, adaptare si
transformare amintite mai sus sunt necesare pentru a permite utilizarea
programului corespunzator destinatiei sale sau pentru corectarea
erorilor, conform art. 76 al Legii nr. 8/1996 modificat prin Legea
285/1996;

e cand se realizeazd o copie de arhiva sau de sigurantd, daca acest lucru
este necesar pentru ca programul sa poata fi utilizat;

e cand se observa, studiaza sau testeaza functionarea programului de
catre un utilizator autorizat in vederea determinarii ideilor si
principiilor care stau la baza programului;

e cand se realizeazd descompunerea programului pentru calculator in
vederea obtinerii informatiilor necesare interoperabilitatii cu alte
programe daca se respectd si urmatoarele conditii: descompunerea se
realizeaza de o persoand care detine dreptul de utilizare a unei copii,
informatiile nu sunt usor accesibile acesteia, traducerea are in vedere
doar interoperabilitatea.

Toate informatiile obtinute n ultimul caz nu pot fi utilizate decat in

vederea realizarii interoperabilitdtii cu un program creat independent, nu pot



fi comunicate altor persoane si nu pot fi utilizate pentru crearea si
comercializarea unui program cu o expresie fundamental similara.

Avand 1n vedere aceste reglementari speciale privind utilizarea
programului penrtu calculator, fara autorizarea titularului dreptului de autor,
dispozitiile Legii nr. 8/1996 referitoare la limitarile dreptului de autor nu au
aplicare in materia programelor pentru calculator.

Dreptul de a utiliza un program pentru calculator se dobandeste numai
ca urmare a incheierii unui contract intre titularul dreptului patrimonial de
autoriza folosirea (autorul sau angajatorul) si persoana care doreste sa
utilizeze programul.

Daca prin conventie nu se prevede altfel, in contractul de utilizare
legea prezuma ca utilizatorului 1 se acorda un drept neexclusiv de utilizare a
programului pentru calculator (in termeni uzuali, 1 se acordd licentd de
utilizare), fard ca acesta sa poatad transmite dreptul de utilizare unei alte

persoanc.

Elementele principale ale proprietatii industriale

Inventia

1. Notiunea de inventie.

A. Definitie. Inventia este solutia (rezolvarea) unei probleme tehnice
din orice ramurd a economieli, stiintei, culturii, sau orice alt domeniu al vietii
sociale, care reprezinta o noutate fatd de stadiul tehnicii si poate fi aplicatd in
domeniul respectiv.

In sensul Legii nr. 64/1991, cu modificarile ulterioare, a realiza o
inventie inseamna a crea produse, procedee, metode sau aplicatii si

combinatii de mijloace noi.



Pentru a vorbi de inventie trebuie sa se ajungd la rezolvarea unei
probleme practice intr-un mod nou, doar enuntarea unui principiu nefiind
considerata inventie.

Legea nr. 64/1991 nu defineste inventia, dar enunta conditiile pe care
aceasta trebuie si le implineasca pentru brevetare. In aceste conditii, poate fi
definita inventia brevetabild ca fiind creatia umana, rezultat al unei activitati
inventive, noud, raportat la stadiul tehnicii si susceptibild de aplicare
industriala.

Aceastd modalitate de definire creeaza dificultdti in motivarea
deciziilor de respingere a cererii de brevet deoarece nu existd o definitie
legala doar a inventiei.

B. Obiectul inventiei. Inventiile pot avea ca obiect produse, procedee

si metode.

Produsul este un obiect determinat care se deosebeste de altele prin
trasaturile si elementele sale: compozitie, structurda, s.a.. Realizandu-se
inventii care au ca obiect produse, se pot crea: aparate, masini, instalatii,
sisteme de comandd, substante chimice, biologice, amestecuri fizico-
chimice, microorganisme etc.

Procedeele sunt activitdti care au ca finalitate realizarea sau
modificarea unui produs, in timp ce metodele au efecte de naturd calitativa,
de exemplu: masurare, tratament medical.

Daca unui mijloc cunoscut de obtinere a unui produs i se da o alta
aplicatie care are ca rezultat, fara nici o modificare, un alt produs, ne aflam
in prezenta unei inventii (dacd sunt indeplinite toate conditiile). Uneori, pe
langa aplicatia de mijloace, a fost considerata ca fiind obiect al inventiei si
combinatia de mijloace, care presupune reunirea unor mijloace deja

cunoscute avand drept rezultat un produs nou.



II. Clasificarea inventiilor. In functie de complexitatea obiectului,

inventiile pot fi clasificate in:
e simple, cele care au ca obiect un singur produs, mijloc sau procedeu;
e complexe, cele care au o utilizare complexa.
In functie de relatia cu alte inventii, acestea sunt clasificate in:
e principale, cele care nu au nici o legdtura cu alte inventii;
e de perfectionare, cele care se bazeaza pe o inventie anterioara.
Avand in vedere dispozitiile art. 7 alin. 1 al Legii nr. 64/1991
inventiile pot fi:
e brevetabile, cele care indeplinesc conditiile prevazute de lege;
e nebrevetabile, care fie nu indeplinesc o conditie, fie sunt expres

exceptabile de lege.

II1. Brevetul de inventie.

A. Definitie. Organizatia mondiald a Proprietatii Intelectuale a definit
brevetul de inventie ca fiind un act eliberat la cerere de catre un oficiu
guvernamental, act care ii conferd titularului exclusivitatea exploatarii.
Legea nr. 64/1991 pervede in art. 1 (modificat ulterior prin Legea nr.
203/2002) ca drepturile asupra unei inventii sunt recunoscute si aparate pe
teritoriul Romaniei prin acordarea unui brevet de inventie de catre Oficiul de

Stat pentru Inventii si Marci, in conditiile prevazute de lege.

B. Functii si trasaturi. Functia juridica esentiald pe care brevetul de
inventie o are este aceea de protectie juridicd a inventiei, fiind titlu de
protectie. Ca o consecinta a acesteia brevetul are si functii sociale, precum:

e are rolul de stimulare a creatiei prin avantajele pe care le ofera
titularilor de brevet;
e fincurajeazd comunicarea publicd a inventiei care, in lipsa brevetului,

ar putea fi tinuta secret, s.a.



Brevetul de inventie protejeaza o creatie de fond, care indeplineste
snumite conditii §1 nu una de forma, ca in cazul dreptului de autor. Prin ele
se garanteaza calitatea de inventator si, pe cale de consecintd, inclusiv
drepturile ce decurg din aceasta, pe duratd determinata de timp; la expirarea

acesteia inventia intra Tn domeniul public.

IV. Inovatia si inventia.

Atunci cand conditia noutdtii nu este indeplinitd, inventia nu este
brevetata. Totusi, dacd realizarea tehnica respectiva aduce solutii moderne si
avantaje economice unitdtii in care a fost realizata, ea va fi protejatd ca
inovatie.

Inovatia este acea rezolvare a unei probleme tehnice, cu caracter de
noutate la nivelul unitdtii, in care se realizeaza si este utila pentru aceasta din
urma. Autor al inovatiei este cel care a creat-o, aceasta calitate fiind atestata
de unitatea care o aplica.

Raporturile dintre unitate si inovator sunt unele contractuale si in
principiu, dreptul de exploatare revine unitdtii, fara a avea insad exclusivitate.

In concluzie, calitatea de inovatie o certificd unitatea in care s-a
rezolvat problema tehnica, daca solutia are caracter doar de noutate relativa

(altfel s-ar putea vorbi de inventie brevetabild) si este utila unitatii.

Protectia topografiei circuitelor integrate

1. Conditii privind acordarea protectiei topografiei circuitului integrat

A. Definitii. Prin circuit integrat Legea nr. 16/1995 privind protectia

topografiilor circuitelor integrate, intelege prin circuit integrat un produs
alcatuit dintr-un ansamblu de componente active §i pasive, inclusiv

interconexiunile, care fac parte in totalitate sau partial din corpul sau
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suprafata unei piese materiale, produs care este destinat sa implineascd o
functie electronica.

Topografia unui circuit integrat consta in dispunerea tridimensionala a
elementelor acestuia, din care cel putin un element activ si a tuturor
interconexiunilor sau a unei parti din interconexiunile circuitului integrat.

B. Originalitatea. O conditie prevazuta de lege pentru a fi asigurata

protectia topografiei circuitului integrat este aceea prevazuta de art. 3 al
Legii nr. 16/1995: originalitatea. Cu toate acestea, din Regulamentul de
aplicare a legii si din procedura de inregistrare, rezultd ca se tine cont de
aceastd conditie doar din punct de vedere birocratic, prin declaratia
solicitantului privind originalitatea topografiei.

C. Anterioritatea. Regula 3 a Regulamentului de aplicare a legii

prevede ca se refuza inregistrarea in caz de anterioritate. Se constata deci o
contradictie intre lege, care prevede conditia originalitatii (simbolicd), si
Regulament care prin regula mentionata face trimitere la noutate (conditie
inexistentd in lege). Se poate concluziona ca sensul ,,originalitatii” este, in
materia topografie circuitului integrat, acela de noutate. Oricum ar fi
interpretate reglementarile amintite, sarcina O.S.I.M.-ului este una dificila in
analizarea conditiilor privind Inregistrarea.

D. Prioritatea. Atunci cand o topografie a unui circuit integrat este
exploatatd comercial, In Romania sau straindtate, aceasta beneficiazd de
protectie daca se formuleaza o cerere de inregidtrare la O.S.I.M. in termen de
2 ani de la data primei comercializari.

E. Exceptari de la inregistrare. Nu pot fi inregistrate in vederea

arotectiei, conform art. 5 al Legii 16/1995: proiectele, procedeele si
mijloacele tehnologice, utilizate pentru realizarea topografiei sau a unui
circuit integrat si informatiile stocate in acesta, precum si circuitele care au
fost create si neinregistrate sau exploatate timp de 15 ani de la data crearii

sau primei codari.

11



I1. Subiectul protectiei.

A. Beneficiarii protectiei topografiei circuitului integrat. Pot beneficia

de protectia topografiei circuitului integrat persoanele fizice romane, sau cu
domiciliul in Romaénia, persoanele juridice romane, sau care au filiale
(sucursale) in Romania, precum si persoanele fizice sau juridice strdine, pe
baza de reciprocitate sau in temeiul unor conventii internationale.
Au dreptul de a solicita inregistrarea:
e creatorul topografiei circuitului integrat;
e succesorii creatorului;
e unitatea in cadrul cdreia salariatul a creat topografia, in lipsa de
stipulatie contrara;

e unitatea care a comandat crearea unei topografii de circuit integrat.

II1. inregistrarea si drepturile conferite de aceasta.

A. Procedura de inregistrare.

1. Solicitarea inregistrarii. Procedura de inregistrare a topografiei unui
circuit integrat este declansatd prin constituirea depozitului reglementar al
cererii de inregistrare care are loc potrivit modelului standard O.S.I.M.:
cerere scrisd, date de identificare, indicarea solicitantului, a creatorului,
indicarea dreptului in baza cdruia are loc solicitarea, denumirea §i destinatia
circuitului integrat, depunerea a doud exemplare ale circuitului, dovada de
plata a taxelor, s.a.

2. Examinare. O.S.I.M. examineazd cererea si daca sunt indeplinite
conditiille are loc Iinregistrarea topografiei in Registrul national al
Topografiilor. In caz contrar se acorda solicitantului un termen de doui luni
in care sa raspunda la solicitarile examinatorului O.S.I.M., dupa expirarea
caruia se poate lua, in functie de raspuns, masura respingerii sau admiterii

cererii de nregistrare. Hotararea de admitere a cererii se Inregistreaza in
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Registrul national al Topografiilor si se publicd in Buletinul Oficial al
Proprietdtii Industriale in termen de 2 luni de la eliberarea certificatului de
inregistrare.

3. Durata protectiei. Topografia unui circuit integrat este protejata prin
certificatul de inregistrare timp de 10 ani de la data inregistrarii sau de la
data primei exploatari, daca aceasta este anterioara inregistrarii.

Protectia poate inceta si inainte de expirarea duratei ca urmare a
acordarii unei licente obligatorii de catre Tribunalul Bucuresti in urmatoarele
conditii: au trecut cel putin 4 ani de protectie fard ca topografia sa fi fost
exploatatd comercial pe teritoriul Romaniei si licanta se impune din motive
de sigurantad nationala si apdrare, pentru inlaturarea unor calamitati naturale,
pentru Inlaturarea efectelor create prin incalcarea Legii concurentei sau prin
nerespectarea standardelor de poluare.

A. Drepturile titularului Inregistrarii si protectia lor.

1. Drepturile titularului de certificat. Titularul unui certificat de
inregistrare a unei topografii de circuit integrat are dreptul de a exploata
exclusiv topografia si de a autoriza exploatarea de catre altii prin:
reproducerea sau Incorporarea topografiei, importul si comercializarea
topografiei circuitului integrat.

Nu reprezinta incalcare a dreptului exclusiv de a exploata topografia:

e reproducerea privata, fard scop comercial sau in scop de cercetare;

e achizitionarea cu bund-credinta a unui circuit in care este reprodusa
ilegal o topografie;

e utilizarea topografiei dupd epuizarea dreptului prin Instrdinarea
circuitului integrat;

e cxploatarea topografiei in conditiille posesiunii anterioare, care

presupune fabricarea topografiei anterior datei de intrare in vigoare a

Legii nr. 16/1995.

13



2. Contrafacerea. Infractiunea de contrafacere constd in incalacrea
drepturilor titularului, prin exploatarea fara autorizatia acestuia, a unei
topografii Tnregistrate sau comercializarea produselor contrafacute. Punerea
in miscare a actiunii penale se face la plangerea prealabila.

3. Concurenta neloiala. Protectia topografiei unui circuit integrat se
asigurd atat prin inregistrarea la Oficiul de Stat pentr Inventii si Marci, cat si
prin prohibitia instituitd de Legea nr. 11/1991 art. 5, lit. a, potrivit careia
reprezintd concurentd neloiald, fiind si infractiune: ,,folosirea unor topografii
ale unui circuit integrat, (...) de naturd a produce confuzie cu cele folosite de

alt concurent”.

Know-how-ul

I. Notiune.

Intr-o economie in permanentd miscare s-a simtit nevoia ca anumite
cunostinte care usureaza o munca si care in cele din urma produc mai usor
profitul financiar, sa fie protejate. Ele nu sunt nici inventii, nici inovatii, ci
doar cunostinte dobandite din experienta proprie de cdtre o anumitd persoana
(de regula juridica) si care apreciaza ca datoritd importantei nu trebuie facute
publice. Aceste informatii au fost numite ,,savoire-faire”, ,.know-how” sau
,,confidential information”.

A. Definitie. Legislatia romana defineste know-how-ul ca fiind
,ansamblul formulelor, definitiilor tehnice, documentelor, desenelor si
modelelor, retetelor, procedeelor si altor documente analoage, care servesc la
fabricarea si comercializarea unui produs”.

Se poate aprecia ca legiuitorul a avut in vedere si know-how-ul atunci
cand in Legea nr. 11/1991 a definit secretul comercial ca fiind informatia
care, in totalitate sau in conexarea exacta a elementelor acesteia, nu este in

general cunoscutd sau nu este usor accesibila persoanelor din mediul care se
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ocupa in mod obisnuit cu acest gen de informatie si care dobandeste o
valoare comerciald prin faptul ca este secretd, iar detinatorul a luat masuri
rezonabile pentru a-1 mentine.

La o prima vedere know-how-ul nu este altceva decat un pachet de
informatii s1 cunostinte.

In analiza know-how-ului, Comisia Comunititilor Europene a stabilit
ca acesta trebuie sa fie:

e secret, adica neaccesibil ca intreg;

e substantial, ceea ce presupune ca know-how-ul este important pentru
comertul sau serviciile legate de el;

e identificat, adicd descris in asa masura incat sa poata fi utilizat si
verificat.

Avand in vedere aceste trasaturi, know-how-ul a fost definit ca fiind
creatia intelectuala in continutul cdreia intrd toate cunostintele si solutiile
noi, secrete, substantiale si identificabile pe care o persoand le detine si
datoritd utilitdtii lor in industrie, comert sau servicii le transmite tertilor, de
reguld in schimbul unei sume de bani.

Conditia noutétii se impune la modul relativ, fiind privitd din punctul
de vedere al celui care doreste dobandirea know-how-ului. Acesta poate
cauta sa ajungd singur la solutia respectiva, dar poate constata ca e mai

eficient s-o achizitioneze de la cei care o au deja.

II. Modalitati de dobandire a know-how-ului.

Dobéandirea know-how-ului are loc prin acumularea de cunostinte si
solutii din experienta proprie sau dintr-o activitate creativa. Cel care obtine
aceste solutii decide sa le mentind confidentiale si sa le transmita altora pe
cale confidentiala.

Pentru ca un drept sa existe, el trebuie recunoscut de lege, or, atata

timp cat aceasta nu contine prevederi cu privire la drepturi privative sau
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exclusive asupra know-how-ului, nici macar doctrina nu a reusit sa impuna
ideea unui drept de proprietate asupra acestuia. In schimb, detinitorii
originari ai know-how-ului pot pretinde confidentialitatea o data cu
transmiterea lor catre terti, acestia din urma dobandind un drept de folosinta
a know-how-ului.

Rezervarea la modul privativ a know-how-ului este imposibila atat
timp cat nu se obtine un brevet de inventie, deoarece nimeni nu este
impiedicat sa atinga acel nivel de cunostinte singur, fara a apela la cele deja
dobandite de altii.

In schimb daci sunt indeplinite conditiile de brevetare ale unei inventii
se poate obtine o rezervare a exclusivitatii, dar deja solutiile respective nu
mai au statut de know-how, ci de inventie.

Singura modalitate de rezervare a exclusivitdtii asupra know-how-ului
ramane cofidentialitatea. In acest mod multe solutii si retete au rimas secrete

pentru secole, exemplul clasic fiind cel al bauturii Coca-Cola,

II1. Protectia know-how-ului.

A. Secretul. Dupa cum s-a mentionat secretul asupra know-how-ului
este mijlocul cel mai sigur de a preveni utilizarea lui de catre altii. Din
momentul in care acesta a devenit cunoscut prin publicare in reviste sau
prezentari stiintifice, detindtorul originar al know-how-ului nu poate
impiedica pe cei care l-au obtinut astfel sa-1 foloseasca.

In doctrind s-a facut diferenta intre know-how si secretul de fabrica,
pornindu-se de la ideea ca acesta din urmd nu este dezvaluit niciodata,
intreprinderea dorind sa fie singura care beneficiaza de el, pe cand cel dintai
are chiar scopul de a fi transmis. Diferentierea nu este esentiald insa,
eventual formala, deoarece este vorba doar de manifestarea unilaterala de
vointd a Intreprinderii: dacd doreste, secretul de fabrica poate deveni oricand

know-how.
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B. Clauza de confinedtialitate. In caz de transfer al know-how-ului

clauza de confidentialitate este subinteleasd deoarece simpla cesiune a

folosintei nu echivaleaza cu transmiterea dreptului la divulgare.

C. Sanctionarea divulgarii know-how-ului.

Sunt sanctionate de Legea nr. 11/1991, modificatd prin Legea nr.

298/2001, ca acte neloiale si contraventii:

,divulgarea, achizitionarea sau folosirea unui secret comercial de cétre
un comerciant sau un salariat al acestuia, fara consimtdmantul
detindtorului legitim al respectivului secret comercial si intr-un mod
contrar uzantelor comerciale cinstite”;

,oferirea, promiterea sau acordarea — mijlocit sau nemijlocit — de
daruri ori alte avantaje salariatului unui comerciant sau
reperzentantilor acestuia, pentru ca prin purtare neloiald sa poata afla
procedeele sale industriale, (...)”;

,folosirea in scop comercial a rezultatelor unor experimentari a caror
obtinere a necesitat un efort considerabil sau a altor informatii secrete
in legdtura cu acestea, transmise autoritatilor competente in scopul
obtinerii autorizatiilor de comercializare a produselor farmaceutice sau
a produselor chimice destinate agriculturii, care contin compusi
chimici noi”;

,divulgarea, achizitionarea sau utilizarea secretului comercial de catre
terti, fard consimtamatul detinatorului sdu legitim, ca rezultat al unei
actiuni de spionaj comercial sau industrial”.

Articlolul 298 C. Pen. reglementeaza infractiunea de divulgare a

secretului economic care consta in divulgarea unor date sau informatii, care

nu sunt destinate publicitatii, de cdtre cel care le cunoaste datoritd

atributiilor, sau de orice alta prsoana.
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Protectia secretelor de fabrica este asiguratd in principal prin
dispozitiile continute de legislatia penala sau a muncii, dar si de prevederile
de mai sus ale Legii privind combaterea concurentei neloiale.

Legea nr. 11/1991, modificatd, defineste secretul comercial ca fiind
»informatia care, in totalitate sau Tn conexarea exacta a elementelor acesteia,
nu este in general cunoscutd sau nu este usor accesibild persoanelor din
mediul care se ocupd in mod obisnuit cu acest gen de informatie §i care
dobandeste o valoare comerciald prin faptul ca este secreta, iar detinatorul a
luat masuri rezonabile, tinand seama de circumstante, pentru a fi mentinuta
in regim de secret; protectia secretului comercial opereaza atata timp cat

conditiile enuntate anterior sunt indeplinite”.

Desenele si modelele industriale

I. Obiectul protectiei.
A. Definitie.

Desenul industrial a fost definit ca fiind ,,ansamblul de linii sau culori
care produce un efect decorativ nou, imprima unui obiect un caracter nou si
specfic”, iar modelul industrial ,,0 forma plasticd care confera unui obiect
industrial o configurare distincta, o fizionomie originala”.

1. Diferentiere. Deosebirea intre desenul industrial si modelul
industrial tine de numdrul de dimensiuni in spatiu: desenul este o
reprezentare graficd pland (in doud dimensiuni), pe cand modelul este o
reprezentare in spatiu (tridimensionala).

2. Importanta. Importanta desenelor si modelelor industriale rezida din
efectul distinctiv al lor, dar si din cel estetic. Pe langa infrumusetarea
produsului a carui finalitate este cresterea vanzarilor, ele au scopul de a ajuta

consumatorul sa distinga Intre produsele cu aceleasi trasaturi.

18



B. Relatia cu alte drepturi intelectuale.

Dreptul asupra desenelor §i modelelor industriale este unul la
interferenta dintre dreptul de autor si dreptul industrial, natura sa juridica
nefiind bine conturata.

1. Relatia cu dreptul de autor. Protectia desenelor si modelelor
industriale se asigurd, in principiu, potrvit Legii nr. 129/1992, prin
inregistrare la O.S.I.M.. Avand in vedere ca desenul si modelul industrial se
afla la limita dintre industrie si arta, legiuitorul a decis ca ele pot fi protejate
prin drept de autor:

e protectia asiguratd prin prezenta lege nu exclude beneficiul protectiei
conferite prin drept de autor” (art. 7 al Legii. nr. 129/1992);

e sunt protejate prin drept de autor ,,operele de arta plastica, cum ar fi:
operele de sculpturd, pictura, grafica, gravurd, litografie, arta
monumentald, scenografie, tapiserie, ceramicd, practica sticlei si a
metalului, precum si operele de artd aplicatd produselor destinate unei
utilizari practice” (art. 7 lit. g al Legii nr. 8/1996).

In concluzie, sistemul cumulului de protectie conferd autorului
desenului si modelului posibilitatea de a opta pentru invocarea dreptului de
autor, sau a celui rezultat din inregistrarea lor la O.S.I.M., optiunea
depinzand de indeplinirea conditiilor specifice, originalitate sau noutate,
dupa caz.

2. Relatia cu brevetele de inventie. Dacd cumulul de protectie prin
drept de autor si Inregistrare a desenului si modelului este permis, inca o
protectie prin brevetul de inventie nu mai este posibild. Legea nr. 129/1992
privind protectia desenelor si modelelor industriale prevede cd nu se poate
inregistra desenul si modelul al carui aspect estetic este determinat de o
functie tehnica. Se recunoaste astfel o protectie exclusiv pe baza brevetului
de inventie, cu exceptia cazului cand e posibild disocierea intre forma si

obiect.
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3. Relatia desenului si modelului industrial cu marca. Dupd cum s-a
aratat anterior, desenul §i modelul industrial indeplineste si o functie
distinctiva, astfel ca exista situatii in care ele pot fi Inregistrate ca marci; ne
aflam asadar din nou in fata unui drept de optiune intre sistemul de protectie:
inregistrarea ca marca sau Inregistrarea ca desen sau model industrial
(imaginel Coca-Cola este un desen, inregistrat insa ca marca).

C. Conditiile de protectie a desenelor si modelelor industriale.

1. Noutatea. Este protejat prin inregistrare ,,aspectul nou al unui
produs avand o functie unitara”, conform art. 8 al Legii nr. 129/1992. Un
desen sau model este nou dacd anterior datei de constituire a depozitului
reglemental al cererii sau prioritdtii recunoscute, nu a mai fost facut public
unul identic, in tard sau in straindtate pentru aceeasi categorie de produse.
Desenele tind sa fie identice daca aspectul lor difera doar in detaliile
imateriale. Protectia le va fi asigurata totusi chiar daca nu produc o impresie
total diferitd de cea produsad de un desen anterior consumatorului informat.

Noutatea se analizeazd pe baza principiului specialitdtii care
presupune inexistenta unui desen sau model identic pentru aceeasi categorie
de produse, deci nu trebuie sa fie una absolutd. Totusi, din punct de vedere
practic, Instructiunile O.S.ILM. prevad ca ,jinregistrarea desenelor sau
modelelor in Registrul national al desenelor si modelelor industriale se face
fard a se examina noutatea”. Aceastd prevedere pare a introduce o pezumtie
de noutate, sarcia anterioritatii revenind celui care o invoca.

2. Functia utilitard. Protejabil prin inregistrare este desenul sau
modelul nou cu functie utilitard si nu cel al cdrui aspect este determinat de o
functie tehnicd. Aceastd conditie a fost reglementatd astfel de Legea nr.
129/1992:

e art. 8: poate fi inregistrat ca desen sau model industrial aspectul nou al

unui produs avand o functie utilitara;
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e art. 10: desenul sau modelul industrial al carui aspect este determinat
de o functie tehnicd nu poate fi inregistrat chiar daca are noutate.

Un terminal electric folosit la 0 conexiune electrica in interiorul unei
magsini de spalat a fost gasit ca neinregistrabil din motiv de functionalitate.
Terminalul respectiv ers un desen selectat dintr-o gama larga de desene, dar
cel mai mare accent s-a pus pe faprul cad intentia a fost sd se satisfacd mai
degrabd un interes functional decdt unul estetic, utilitar. Proiectarea
desenului a urmarit indeplinirea unei functii tehnice pure, chiar daca in
acelasi timp ar fi fost posibila si o functie utilitara.

Se inregistreaza in vederea protejarii produsul cdruia desenul sau
modelul industrial i s-a aplicat. Conditia enuntata este indeplinitd daca
aceasta aplicare are doar o functie utilitara, estetica si nu una tehnica.

Ratiunea conditiei. Legiuitorul a ales solutia disocierii intre cele doua
functii — utilitard si tehnica — pentru a evita protectia multipla, prelungirea
duratei de protectie a inventiei (care este o solutie tehnicd, deci are in vedere

o astfel de functie).

Marcile

I. Definitie.

Avand in vedere toate functiile sale, marca a fost definitd ca fiind
semnul distinctiv ,,menit sa diferentieze produsele, lucrarile si serviciile unei
persoane fizica sau juridice, garantand o calitate definitd si constantd a
acestora, semn susceptibil de a forma, in conditiile legii, obiectul unui drept
exclusiv, care apartine categoriei drepturilor de proprietate industriala”.

I1. Clasificare.

Dupa destinatie intalnim: marci de fabrica, destinate sa individualizeze
producdtorul, si marci de comert, care au rolul de identificare a

comerciantului, distribuitorului.
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Avand in vedere obiectul marcilor, Intdlnim marci de produse atunci
cand se refera la produse si marci de servicii care au rolul de a identifica
prestarile de servicii. La randul lor, acestea pot fi marci de servicii pure, care
identifica doar serviciile (asigurari, banci, etc.), si marci de servicii care se
aplica produselor.

Tinand cont de prima clasificare, atat marcile de fabrica cat si cele de
comert sunt marci de produse.

Dupa natura semnului folosit ca marca se intalnesc:

e marci verbale, alcatuite din semne scrise precum: nume, sloganuri,

cifre s.a.;

e marci figurative plane sau tridimensionale, alcatuite din reprezentari
grafice precum etichetele, desenele, forma ambalajului, etc.;
e marci sonore alcatuite din sunete.

Dupa nivelul de cunoastere a marcilor se antalnesc marci notorii §i
marci celebre.

Potrivit art. 6 Legea nr. 84/1998 nu pot fi inregistrate ca marci
semnele care sunt identice sau similare cu o marca notorie in Romania;
marca este notorie atunci cand majoritatea consumatorilor o cunosc. S-a
afirmat ca atunci cand o marcd este notoriu cunoscuta intr-o tara, existd o
prezumtie absoluta ca toatd lumea cunoaste ca marca apartine altuia, deci nu
constituie un lucru al nimanui, care poate fi insusit.

Marca de mare renume sau celebra este aceea care a dobandit un

caracter pur publicitar, functia de reclama fiind primordiala.

II1. Functiile marcii.

Marca are urmatoarele functii:
e de diferentiere prin individualizarea producatorului, marca fiind

,,semnatura’;
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e de concurenta, permitand consumtorului sa se orienteze usor in
alegerea produsului;

e de garantare a calitdtii, oferind posibilitate consumatorului de a selecta
produsele de calitate;

e functia de reclama indeplinitd prin utilizarea ei in publicitate, marca
impunandu-se independent pe piatd, impactul in mintea
consumatorului fiind de cele mai multe ori mai mare decat al
produsului;

e functia de organizare a pietei se manifestd prin reducerea rolului
comerciantilor doar la distribuire, consumatorul educat manifestandu-

si doar alegerea.

IV. Semne susceptibile de a fi marca.

Conform art. 3 lit. a din Legea nr. 84/1998 pot constitui marci semne
distinctive precum: cuvintele (inclusiv numele de persoane), desenele,
literele, cifrele, simbolurile figurative, forme tridimensionale, forma
produsului sau a ambalajului, combinatiile de culori, precum si orice
combinatie a acestor semne.

A. Cuvintele. Orice cuvant poate constitui marca, cu urmatoarele
exceptii:

e cuvintele uzuale in limbajul curent sau in practicile comerciale loiale
si constante;

e cuvintele care se folosesc in comert pentru a desemna specia, calitatea,
cantitatea, destinatia, valoarea, regiunea geografica, calitatea sau
natura produsului ori alte caracteristici;

e cuvintele de naturd a induce in eroare cu privire la regiunea

geografica, calitatea sau natura produsului ori serviciului;
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e cuvintele care s-ar constitui iIn marci contrare ordinii publice sau
bunelor moravuri.

Dacd se propune spre inregistrare o marcd 1n care intrd si cuvinte
straine, cererea de inregistrare trebuie sa cuprinda si o traducere a acestora.

Combinatiile de cuvinte prezinta de regula interes atunci cand se
prezinta ca sloganuri publicitare si se doreste Inregistrarea lor ca marca. Ele
sunt combinatii de cuvinte cu putere de distinctie si impact in mintea
consumatorului. Legea romana nu exclude sloganul de la inregistrare ca
marca.

Articolul 5 al Legii nr. 84/1998 exclude de la inregistrare doar marcile
care contin, fard consimtamantul titularului numele patronimic al unei
persoane care se bucurd de renume in Romaénia. Aceastd ultimd conditie
presupune cd numele unei persoane fard renume poate fi inregistrat fara
acordul sdu, acest lucru fiind catalogat in doctrina ca o alegere suspecta si
sursi de confuzie. In schimb, numele istorice au fost constant inregistrate ca
marca (Napoleon, Rasputin, etc.).

Denumirile istorice de tari si orase disparute, avand semnificatie
simbolicd, au fost admise ca marci. Zonele geografice nu pot fi inregistrate
decat daca nu sunt denumiri de origine (Mont-Blanc).

B. Desenele. Desenele sunt reprezentdri grafice cu rol distinctiv
precum emblemele, blazoanele, vinietele, etc. Emblema este semnul
figurativ simplu cu valoare simbolica (puma, crocodil, stea), pe cand vinieta

este o combinatie de figuri (linii, cercuri).

C. Literele si cifrele. Literele alese ca marcd sunt de regula initialele
unui producator (de exemplu, Fiat — Fabrica Italiana Automobili Torini), sau
au o semnificatie proprie (de exemplu, Aro — autoturism romanesc).

Cifrele pot fi marci atunci cand nu au rol de codificare a produsului;

exemplele sunt nenumarate, in special in materia parfumurilor: 8x4, nr. 5 s.a.
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D. Simbolurile figurative. Simbolurile figurative pot interfera cu

desenele, atunci cand sunt reprezentari grafice. Printre elementele figurative
se afla: eticheta, imaginea, personajele s.a.. Imaginea unei persoane
cunoscute Tn Romania poate fi folosita ca marca doar cu acordul acestuia.

E. Forme tridimensionale. Pentru ca forma produsului sd poata fi

inregistratd ca marca, aceasta nu trebuie sa fie banald sau functionala.
Acelasi este si cazul formei ambalajului, care trebuie pentru inregistrare sa

nu aiba o forma impusa de natura produsului si sa prezinte distinctivitate.

F. Combinatiile de culori. Legea romana a prevazut corect ca semn
susceptibil de a fi marca doar combinatiile de culori, deoarece o singura
culoare nu prezintd distinctivitate, nuantele nu sunt sesizabile, iar
monopolizarea culorii ar fi fost un real pericol. Cu toate acestea,
Regulamentul de aplicare adauga in regula 9 lit. h cd si o singurd culoare
poate fi Tnregistratd ca marca, desi majoritatea opiniilor exprimate vine in
contradictie cu aceasta.

Este refuzata inregistrarea stemelor, drapelelor si a altor embleme de
stat, a semnelor si sigiliilor oficiale de control si de garantie adoptate de ele,
a oricaror imitatii de blazoane precum si a stemelor, drapelelor si a altor
embleme, initialelor sau denumirilor organizatiilor internationale.

G. Alegerea marcii. In alegerea marcii se recomandd a se avea in

vedere ca semnul sa fie usor de pronuntat, usor de memorat, sa transmita un
mesaj, sd fie placut (sa induca idei agreabile), sa poatd fi utilizat si pe plan

international.

Precizari privind concurenta neloiala

I. Notiune.
A. Definitie. Concurenta neloiald presupune, in cadrul competitiei

economice, savarsirea unor acte criticabile, considerate de lege abuzuri.
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Altfel spus, presupune o incdlcare a obligatiei comerciantului de a folosi in
activitatile comerciale numai procedee oneste corecte.

Articolul 2 al Legii nr. 11/1991 defineste concurenta neloiala ca fiind
,orice act sau fapt contrar uzantelor cinstite n activitatea industriald si de
comercializare a produselor, de executie a lucrdrilor, precum si de efectuare
a prestarilor de servicii”.

B. Conditii. Un act de concurenta este neloial in momentul in care sunt
intrunite urmatoarele conditii:

e cxistenta raportului de concurenta intre autorul actlui si victima;
e savarsirea de acte sau fapte contrare uzantelor cinstite;
e vinovatia autorului faptei;

e actele sau faptele sa fie savarsite in domenii deschise concurentei.

I1. Mijloace de confuzie.

A. Riscul de confuzie. Mijloacele de confuzie au drept scop crearea de

confuzie, clientela putand fi derulatd si atrasa, profitindu-se de reputatia
concurentului. Ele imbracd forma unor acte sau fapte contrare uzantelor
cinstite prin care se urmareste:
e inducerea In mintea consumatorului a ideii ca produsele sau serviciile
provin de la concurentul celui care le savarseste;
e crearea unei legaturi intre cele doud oferte pentru a denatura clientela.
Prin risc de confuzie in sens larg se intelege confuzia consistand in
ideea gresita ca intre doua intreprinderi existd o legatura economicd. Un act
are caracter neloial atunci cand creeaza un risc de confuzie apreciabil si nu
confuzii intamplatoare.

B. Criterii de apreciere a riscului de confuzie. Aprecierea riscului de

confuzie se face avand in vedere mai multe criterii. Un prim criteriu in

aprecierea riscului de confuzie este raportarea la consumatorul cu atentie
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mijlocie, nivel mediu de inteligenta, educatie si impresia produsa acestuia.
Instanteke au in vedere notorietatea semnului distinctiv si faptul cd de regula
atentia consumatorului este mai mare in cazul bunurilor de valoare.

Un al doilea criteriu in stabilirea riscului de confuzie are in vedere
numarul de consumatori expusi riscului de confuzie. Grupul tinta al ofertei
comerciantului (specialisti, farmacisti, etc.) este si el un element de stabilire
a existentei riscului de confuzie.

Riscul de confuzie se determind si in functie de natura semnului
distinctiv. Acesta poate, ca urmare a unei utilizari mai vechi si a campaniilor
mediatice, sd fie mai puternicd, mai cunoscutd. Cu cat semnele distinctive
sunt mai putin cunoscute, mai slabe, riscul de confuzie scade.

Producerea confuziei nu este absolut necesara pentru existenta
concurentei neloiale, fiind suficienta crearea riscului. De asemenea, nu orice
confuzie asupra unui produs sau servicii echivaleaza cu savarsirea unui act
neloial.

C. Clasificare. Mijloacele de confuzie calificate ca fiind acte de
concurentd neloiala sunt grupate astfel:

e mijloace care produc confuzie cu privire la firma si emblema;
e Imitarea marcii;

e imitarea publicitatii unui concurent;

e imitarea produselor altuia si substituirea marfurilor;

e imitarea aspectului exterior al unei intreprinderi.

II1. Parazitismul.

A. Notiune. Doctrina a cuprins toate faptele mentionate mai sus sub

umbrela notiunii generale de parazitism, care pleacd de la ideea ca orice
apropriere nejustificatd a muncii altuia trebuie sanctionata. El a fost definit
ca fiind comportamentul prin care un agent economic se plasazeaza in siajul

concurentului, profitind de eforturile si know-how-ul acestuia. Parazitul
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cautd sa se afle in permanentd in umbra concurentului pentru a beneficia de
experienta si renumele acestuia fard investitii proprii.

B. Forme. Parazitismul se prezintd sub doud forme. Prima, concurenta
parazitara, vizeaza situatia unei intreprinderi care se comportd ca un parazit
in raport cu o alta cu care se afla in situatie de concurenta. Ne aflam in
prezenta unui act parazitar de fiecare data cand un concurent a beneficiat de
efortul industrial, comercial, publicitar §i promotional al unui alt comerciant.

A doua formd, manopere parazitare, este intalnitd in cazul agentilor
economici care nu sunt in raport de concurentd. Ele rezulta din exploatarea
fara drept a investitiilor si cunostintelor unui intreprinzitor neconcurent. In
acest caz actiunea in concurentd neloiald nu este admisibild in absenta
clientelei comune si a riscului de confuzie. Instantele pot deroga de la
aceasta reguld, atunci cand situatia o impune. Un exemplu mediatizat in
Franta sustine libertatea de apreciere a judecdtorului; este cazul parfumului
,Champagne”, in care Curtea de Apel din Paris a declarat comportament
parazitar utilizarea denumirii de origine ,,Champagne”, ca nume al unui
parfum.

C. Prejudiciul. O alta problema care apare in cazul parazitismului este
dovedirea prejudiciului. Este foarte dificil sa dovedesti existenta unui
prejudiciu creat de parazit atdta vreme cat el std In umbra celui puternic
economic i incearca sa fure din clientela acestuia. El va invoca intotdeauna
dreptul sau la dezvoltarea afacerii sale si imposibilitatea cuantificarii
prejudiciului. De aceea, acoperirea acestuia se face cu titlu de pierdere a
sansel la o evolutie favorabild, concept care nu mai utilizeaza ideea de
prejudiciu cuantificabil.

Avand in vedere stadiul economiei romanesti si nevoia de reguli clare,
apreciem ca teoria parazitismului este utild, un eventual recul al ei putand
interveni numai dupa ce va fi aplicata si 1si va face datoria in impunerea unui

comportament comcurential, aga cum s-a Intamplat si in Franta.
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